- Anl3sslich des 60. Geburtsta-
ges der Bundesrepublik wurde die
Fassade des Deutschen Apothe-
kerhauses in der JdgerstraRe in
Berlin-Mitte zur ,,gr6f3ten Gliick-
wunschkarte” des Landes umge-
staltet. ,Gesundheit hat viele
Gesichter. Diese Vielfalt erleben
wir Tag fiir Tag bei rund vier Mil-
lionen Patienten- und Kunden-
besuchen - und diese Vielfalt
leben wir gemeinsam mit un-
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seren 145.000 Kolleginnen und
Kollegen”, kommentiert Heinz-
Giinter Wolf, Prasident der ABDA
- Bundesvereinigung Deutscher
Apothekerverbdnde, die Aktion.
Auf einer Flache von rund 200
Quadratmetern wird der Vielfalt
ein Gesicht gegeben - Selbststan-
dige und Angestellte aus Apothe-
ken standen Modell. Wolf: ,Die
unabhdngige Apotheke ist ein
Erfolgsmodell der Bundesrepublik
und integraler Be-
standteil des selbst-
verwalteten Gesund-
heitssystems. Un-
. ser Gliickwunsch ist
= gleichzeitig die An-
¥ kiindigung, dass wir
uns als engagierte
Frei- und Heilberuf-
ler auch in Zukunft
fiir eine hochwertige
und optimale Arz-
neiversorgung der
Menschen einsetzen
werden.” <<

>> ,Der Deutsche Arztetag hat
sich fiir die Fortfiihrung einer
konstruktiv-kritischen Arbeit an
der elektronischen Gesundheits-
karte ausgesprochen. Unser Ziel
bleibt es, die von Deutschen Arz-
tetagen gestellten Forderungen
der elektronischen Gesundheits-
karte weiter zu konkretisieren
und gegeniiber der Gematik mit
Nachdruck zu vertreten”, sagte
Dr. Franz-Joseph Bartmann, Te-
lematikbeauftragter der Bundes-
arztekammer, zur Entscheidung,
die auf dem 112. Deutschen Arz-
tetag in Mainz getroffen wurde.

Wie in den vergangenen
Jahren zeigte sich eine Mehr-
heit der Delegierten nicht davon
iberzeugt, dass es sich bei der
derzeitigen Konzeption der elek-
tronischen Gesundheitskarte um
eine zukunftsfahige Losung han-
delt. Zugleich sprachen sich die
Delegierten des Arztetages mit

groRer Mehrheit fiir eine sorg-
faltige Erprobung der elektroni-
schen Gesundheitskarte aus.
,Der 112. Deutsche Arztetag
fordert die ernsthafte und ergeb-
nisoffene Testung der eGK und
der Telematikinfrastruktur im
Rahmen eines 100.000er-Feld-
tests, der nicht Bestandteil des
Online-Rollouts sein darf”, so der
Beschluss der Delegierten. Der
Arztetag forderte einen zweistu-
figen Testansatz fiir das weitere
Vorgehen im eGK-Projekt. Tests
der neuen eGK mit den dazu ge-
horigen Komponenten (Lesege-
raten etc.) sollten im Rahmen
von Kreuztests stattfinden. Zeige
dieser Test positive Ergebnisse,
seien die Voraussetzungen ge-
schaffen, dass die Ausgabe von
eGK-fahigen Lesegerdten im
Rahmen des Basis-Rollouts fort-
gesetzt werden kann. <<

>> Die Kolner Counterpart Group
ist seit Mdrz diesen Jahres ex-
klusiver Kommunikations- und
Marketingpartner und Griindungs-
mitglied der Gesundheitsregion
Rheinland e.V. - eines Netzwerks
innovativer Gesundheitsdienst-
leister. Bereits im letzten Jahr
hat die Agenturgruppe der immer
stdrker werdenden Nachfrage nach
medienibergreifenden Kommuni-
kationslosungen im Healthcare-
Markt Rechnung getragen und
Counterpart medical gegriindet.
Die neu gegriindete Gesundheits-
region Rheinland e.V. hat sich
zum Ziel gesetzt, durch die neu
entstandenen Schnittstellen zwi-
schen Wissenschaft, Versorgern
und Leistungstrdgern Arbeitsplat-
ze in der Gesundheitswirtschaft zu

>> Der Leitspruch des neuen In-
ternet-Portals ellviva.de lautet
~Da komm ich weiter!”. Auf mehr
als 100.000 Web-Seiten bietet ell-
viva Rat zu Gesundheit, Erndhrung
und vielen weiteren Themen, die
wichtig fiir Lebensfreude und per-
sonlichen Erfolg sind. Einzigartig
im deutschsprachigen Internet
sei - so der Betreiber - eine in-
telligente Gesundheitssuche und
eine umfassende Analyse von
Néhrwerten in Kochrezepten. Zu
den Neuheiten auf ellviva gehort
eine Datenbank mit mehr als
6.000 Arzneimitteln. Sie bietet
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sichern und neue Berufshilder zu
schaffen. Die angestrebte fach-
tibergreifende Zusammensetzung
ist nach Angaben des Unterneh-
mens ein wichtiger Bestandteil,
wenn man langfristig im Markt
bestehen mochte, gerade wenn
die Themen Okonomie und Wirt-
schaftlichkeit immer gr6Rere Be-
deutung erlangen. Auch Michael
Maasmeier, Geschaftsfiihrender
Gesellschafter der Counterpart
Group sieht hier groBen Hand-
lungsbedarf, um wettbewerbsfa-
hig zu bleiben. ,In den ndchsten
Jahren wird das Thema Klinik- und
Praxismarketing immer gréRere
Bedeutung erhalten. Wer hier rich-
tig aufgestellt ist, wird langfristig
bestehen und positiv in die Zu-
kunft schauen kénnen.” <<

laienverstandliche Information
nicht nur zu schulmedizinischen
Medikamenten, sondern auch zu
homgopathischen Praparaten.
Charly Kahle, Chefredakteur von
ellviva: ,Bei ellviva wollen wir
tiber alles informieren, was unse-
ren Besuchern weiter hilft - auch
auBerhalb eingetretener Pfade.”
So kann man auf der Internetseite
auch die Preise von Medikamen-
ten gleicher Wirkung miteinander
vergleichen. Neben den Themen
Gesundheit, Kochen und Didt
informiert das Portal auch iber
Schonheit, Familie, Haus, Gar-
ten, Job und
Finanzen.
Eigentiimer
von ellviva
Wi ist die Ju-
B —— vesco GmbH
in Frankfurt/

Main. Verant-
wortlich fiir
die Entwick-
lung und den
Betrieb von
ellviva zeich-
net die Coco-
more AG aus

Frankfurt. <<




