DIGITAL BUSINESS

Das Netz der
Frauenversteher

Websites fiir Frauen haben die grof3ten Zuwachsraten im Netz. Das haben auch
Markenartikler erkannt: Konzerne wie Procter & Gamble machen mit eigenen
Angeboten den Frauenmedien im Internet kraftig Konkurrenz.

ie Rubriken heilen ,Frisch &
D Sauber” oder ,Schine Haare".

Ein Sommer-Special widmet sich
wasserfester Wimperntusche nebst Lip-
gloss mit UV-Schutz, und via Service-
Box ldsst sich auch ,Die passende
Binde finden”. Willkommen auf der
Website wvon Brigitte oder Amica?
Von wegen. Willkommen bei for-me-

on :-f :ie;, dem Frauenpnrtal des Knn- -
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Der Konzern aus Schwalbach zahlt mit
Marken wie Ariel, Always, Oil of Olaz
und Wella zu den dominierenden Frau-
enverstehern im Konsumgiitermarkt,
Und umwirbt in jiingster Zeit Kundin-
nen verstarkt tibers Internet. Im Mai
verpasste die Frankfurter Agentur Co-
comore  for me” einen neuen Look und
peppte den Auftritt mit interaktiven
ools auf. S_Eit dieser Woche steuern
nen zuder den,.TiPPﬂES
ge-
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Frauen werden von
Werbungtreibenden und Medien
mit neven Communities umgamnt.,
Daoch sie reagieren sensibel

auf platte Verkaulsangebote.
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Tages® bei. Interaktivitit und User Ge-

nerated Content werden wir noch deut-
lich ausbauen®, kiindigt Katrin Seifarth
an, zustindige Managerin in P&Gs Re-
lationship Marketing.

Schon vor dem Relaunch lag die Zahl
der Besucherinnen pro Monat ,im
sechsstelligen Bereich, danach habe
sie sich verdoppelt, so Seifarth. Der An-
teil registrierter Nutzerinnen verdrei-
fachte sich binnen eines Jahres. Alles
p{:tenziglle Kundmnen, die P&Gmﬂ:

'l

- STl =
e b LS 3




schone Geschlecht mit Vehemenz. Die
Werbeindustrie suche hinderingend
Jnach mehr Buchungsméglichkeiten®
in attraktiven Frauenportalen, sagt
Christoph Schuh, Marketingvorstand
der Tomorrow Focus AG (ToFo). ,Bis-
her lag das Augenmerk der Mediapla-
ner vor allem auf mannerorientierten
Zielgruppen®, so Schuh.

Doch die Websites mit den am
starksten wachsenden Zugriffszahlen
sind jene fiir Frauen - und da zeigt das
deutschsprachige Internet noch erheb-
lichen Nachholbedarf. ToFo greift jetzt
an mit den Web-Welten der Burda-Zeit-
schriften Amica, Freundin und Elle. In
diesem Jahr soll unter bequeen.de
aullerdem ein Angebot fiir Tampon-
Debiitantinnen und Twens ans Netz ge-
hen, umgesetzt von der Burda-Tochter
Abantis Media, Miinchen.

Konkurrent Axel Springer sieht nicht
tatenlos zu. Vorige Woche sorgte die
Meldung fiir Schlagzeilen, der Verlag
werde fir rund 284 Millionen Euro
auFeminin.com ibernehmen, nach ei-
genen Angaben Europas fiihrendes
Frauenportal mit Sites und Communi-
ties in acht Landern (Deutschland: go-
feminin.de). Dariiber hinaus besitzt
auFeminin.com eine offenbar interes-
sante eigene AdServer-Losung zur

- Steverung von Online-Werbung. Sprin-
- ger sieht darin ,eine Schliisseltechno-
’ logie mit erheblichem internationalen
~ Vertriebspotenzial®. Bereits heute hat
- da ,Frmenpmtal zahlreiche grof3e Kon-
: ritermarken als Werbekunden.
Buhlen um weibliche Onliner ist in
ange. Hier die Verlage, die mit
ternet-Téchtern begehrlich
geldern schielen, da Veran-
:n won Procter & Gamble, die
auchs | direkt abzufangen
1 _' _';'@'r-me ist clever gemacht
jnd eine Konkurrenz, die wir durchaus
’ mst l'IEI'll'ﬂEl'l s0 Tomorrow-Focus-
Vorstand Schuh. Wenn P&G Millio-
nensummen in Corporate Publishing
dieser Art investiert, geht das zu Lasten
anderer Werbeausgaben, womaglich
auch zu Lasten unserer Plattformen.”

Um die Anziehungskraft von for
me* zu erhéhen, kooperiert Procter mit

.. einer Reihe von Unternehmen, die auf
Feldern jenseits des eigenen Sortiments
tiatig sind, mit Betty Barclay (Mode)

Das PR-Anliegen

von Sites wie for-me-
online.de” triefe aus
jeder Pore, sagt Diana
laffé, Vorstand der Ber-
liner Agentur Bluestone.

~For-me

ist clever
gemacht
und eine
Konkurrenz,
die wir
durchaus
ernst
nehmen”

Audiodatei .

www wuv.de/
audiomagazin

ebenso wie mit LTU (Reisen) und der
Postbank (Baufinanzierung). Thema-
tisch deckt die Seite das Spektrum klas-
sischer Frauenzeitschriften ab.

Der Ansatz scheint zu funktionieren.
Mit Blick auf Unique Visitors hangt for-
me-online Adressen wie elle.de und
bym.de, Uberbleibsel der 2006 ent-
schlafenen Zeitschrift Brigitte Young
Miss, locker ab (s. Grafik). Die Klick-
raten auf Markenauftritte des Konzerns
stiegen laut Marketingmanagerin Sei-
farth um bis zu 50 Prozent.

Doch P&G werde bald an Grenzen sto-
ffen, sagen skeptische Stimmen - aus-
gerechnet von Frauen. ,For-me ver-
schenkt Potenzial®, glaubt Diana Jaffé,
Vorstand der auf Gender Marketing
spezialisierten Agentur Bluestone, Ber-
lin. ,,Die Macher nehmen die Marken
zu wichtig und achten zu wenig auf Be-
diirfnisse der Surferinnen.” Das PR-An-
liegen triefe aus jeder Pore. ,Was fehlt,
ist ein Anreiz, wiederzukommen, et-
was, das die weibliche Leidenschaft kit-
zelt, immer wieder Neues zu entde-
cken.” An vielen Stellen sei spiirbar,
dass Minner die Texte schreiben. An-
dererseits: Auch die Redaktionsstuben
der klassischen Frauenzeitschriften
sind keine miannerfreien Zonen.

Jnternet-Nutzerinnen von heute
sind jung, gebildet, stadtisch®, so Jaffé.
~stellen sie fest, dass man sie aus pu-
rem PR-Kalkiil umgarnt, wenden sie
sich ab, und zwar ein fiir allemal.”

Sigrun Albert vertraut auf den Vor-
sprung journalistischer Unabhangig-
keit. . Unseren Nutzerinnen ist die
Unterscheidung in redaktionellen Inhalt
und Content von Werbekunden sehr
wichtig”, berichtet die Redaktionsleite-
rin der G+J-Seiten Brigitte.de und
Bym.de. Besteht nur der Hauch eines
Verdachts, Anzeigenkunden wiirden
etwa bei Produkrttests bevorzugt, mel-
den sie sich sofort zu Wort. Der Lohn
flir die Trennung von Redaktionellem
und Werblichem sind eine kleine, aber
aktive Bym-Community sowie ein
Wachstum fiir Brigitte.de nach Visits
um fast 50 Prozent gegeniiber Vorjahr.

Existenzangste plagen die virtuellen
Verlagsangebote nicht. Denn noch ist
genug Geld da: fiir Kundenmagazine
wie flir Frauenblatter im Web.

Martin Bell - digital-business@wuv.de
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WERBER HOLEN AUF

Die Reichweiten ausgewdhlter Frauen-
Sites: Procter & Gamble spielt oben mit.

freundin.de

for-me-online.de’

Unique Visitors
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