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 Cocomore

Lorenz-Sites knackfrisch
Frankfurter Agentur stellt die Corporate Sites von Lorenz international neu auf. 

Die Corporate Sites des Knabberartikel-
Spezialisten Lorenz Snack-World er-
strahlen ab sofort in neuem Glanz. Für 
den Relaunch ist die Frankfurter Agen-
tur Cocomore verantwortlich, die sich 
im Pitch gegen vier Mitbewerber durch-
gesetzt hat. „Cocomore hat die überzeu-
gendsten Ideen entwickelt, um unser  
Unternehmen und unsere Marken in-
ternational zu präsentieren“, sagt Ni-
cole Hähnel, Projektleiterin bei Lorenz 
Snack-World.
Konkret heißt das: Bei den Ländersei-
ten für Deutschland, Polen, Russland, 
der neu hinzugekommenen Lorenz-
snackworld.at und der internationa-
len Seite der Lorenz Gruppe wurde nicht 
nur das Layout komplett überarbeitet. 
„Die neue Seite bietet insgesamt viel 
umfassendere Informationen, nicht nur 
zum Unternehmen selbst, sondern auch 

zu den Marken, Pro-
dukten und zu weite-
ren Themen“, sagt Ro-
land Fraese, Account 
Director bei Coco-
more. Rubriken wie 
Nachhaltigkeit sind 
hinzugekommen. Zu-
dem werden die diver-
sen Zielgruppen – 
Konsumenten, Jobinteressierte, Han-
delspartner und Journalisten – geziel-
ter mit Informationen versorgt. Gerade 
Bewerbern wird mehr geboten. Ab so-
fort sind etwa auch Online-Bewerbun-
gen möglich. 
Persönlicher und näher an den Mitarbei-
tern ist auch die Bildsprache: Zum Ein-
satz kommen Fotos realer Mitarbeiter 
aus den verschiedenen Bereichen von Lo-
renz Snack-World. Das Unternehmen mit 

Sitz in Neu-Isenburg beschäftigt euro-
paweit rund 3000 Mitarbeiter. Zum Port-
folio gehören Marken wie Saltletts, 
Chrunchips oder NicNac’s.� rp/lhe

 L‘Oréal

Moccu präsentiert Online-Sommer-SpeciAL für GArnier
Was genau interessiert Konsumentin-
nen eigentlich im Sommer? Diese Frage 
war der Startpunkt für das erste Online-
Jahreszeiten-Special, das die Agentur 
Moccu nun für  die Beauty-Marke Gar-
nier umgesetzt hat. Die Berliner werte-
ten dazu die häufigsten Such-
anfragen im Bereich Körper und 
Pflege aus und erstellten ein 
Online-Special, das der Ziel-
gruppe genau diese Inhalte bie-

ten soll. Im Zentrum des „Garnier Som-
mer-Beraters“ stehen daher die Themen 
Fitness, Schutz der Haut, Ernährung und 
Body Mass Index. 
„Auf diese Weise konnten wir Branded 
Content erstellen, der auf Konsumen-

tenbedürfnisse und Produkte abge-
stimmt ist. Das hilft Budgets effektiver 
und effizienter einzusetzen“, sagt Björn 
Zaske, Geschäftsführer von Moccu.
Durch interaktive Elemente, den saiso-
nal zugeschnittenen Content und die 
Verbindung von Beratungs- und Pro-
duktkatalog-Bereich sollen Visits und 
Verweildauer erhöht werden.
Moccu ist seit 2009 Online-Lead-Agen-
tur der L’Oréal-Deutschland-Marke 
Garnier. Neben dem Internet-Auftritt 
betreuen die Berliner um Etat-Direktor 
Marc Bruenjes auch die Kampagnen. 
Weitere Online-Specials entlang der 
Jahreszeiten sind bislang nicht in Pla-
nung. � rp

Garnier Sommer-Berater  
Das saisonale Special verknüpft 

Beratungsthemen mit  
dem Produktkatalog.

Lorenz-snackworld.de 
Bessere Bildsprache, 
mehr Infos.


